
niveaumondial
)

connaîtsaplusgrave
crisedepuistrenteans

,

de l

' aveu
mêmedesonministreBrunoLe
Maire

,

le revenumoyendes
agriculteursdevraitbaisserenmoyennede10

à 20%%en2009 . Encause ? Lacrise
économiquemondialequiinciteles
distributeurs à setournervers la

concurrenceétrangère à prix (

encore
)

plusbas . Si lesproducteursdefruits et

légumessont à
la peine ,

ceux
spécialisés dans l

'

élevageporcinontvu le prix
dukilopasseren-dessousde1 euro
alorsque le prix d

'

équilibresesituait
autourde 1 ,15euro . Ducôtédes
rayonsde la grandedistribution

,

les
prixbaissent à peine . Lesecteurdulait

a enregistréunebaissede
2 ,3%%enun

ansur le groupement « lait
, fromage et

oeufs »

,

et lesproduitsfraisontconnu
unenouvelleenvolée le moisdernier

(

bilande l

' année
,

-0 ,4%% d

'

après
l

'

Insee
).

Maisquisontcespetitsmalins
engrangeant le manque à gagnerpour
lesproducteursautantqueles
consommateurs ? Lesregardsse
tournentverslesmargesdeprofitdes
différentsintermédiairesde

la chaîne
agroalimentaire . SelonOlivier
Fourcadet

, professeurchargéde l

'

animationde la chaireeuropéennefilière
d

' excellencealimentaire
,

l

'

enrichissement
n' estjamaisquetemporaire.

« Certainsfonttemporairementdu
profit . Lorsquelesprixsontélevésce
sontlesproducteurs ; lorsquelesprix
sontplusbas

,

cesontles
transformateurs et lesdistributeurs

. Jedirais
quedurablementpersonne n' en
profitecaronnepeutpasfairedeprofits
trèsélevéssurcedomaine-là »

,

indique l

'

expert . « Surlesfruits et

légumes , parexemple ,

c' estenpartie
la naturequidictelesfluctuationsde
prix et face à

undistributeurquifait
toujours la mêmemarge ,

c' est le

producteur qui ,

lorsdesaisonspeu
clémentes

,

a dumal à gagnersavie .

(

...

)

Lesmargessontfines ,

si lesgroupes
agroalimentairessontriches

,

c' est
parcequ' ils fontdesgrosvolumes »

,

expliqueceprofesseurde l

' ESSEC.
Toujoursest-ilque le producteur
encaisselescoupsdurspendantque
lescentrales d

' achatspassent la crise

Croissance à

2 chiffrespour
Créditrelax

La
crise

passe et

n' a pas
d

'

emprisesur la

santéde
Créditrelax

,

courtierspécialisé
enrecherchede
financementpour
lesentreprises . La
sociétéentamesa

5' année
d

'

existence et

séduitdeplus
enplus

d

'

entrepreneurs ,

notamment les
franchises

,

TPE
et

PME
. Son

principe ? La
sociétéde
courtagemobilise
lesbanques et se
démarqueparsa
capacité à lever
desfonds

d

'

investissement

Jean-PhilippeDeltour
,

cofondateur
" itrel

malgré la

conjoncture . Elle
seconcentresur
lesdemandesde
créditsupérieures

à 100.000euros.
C' estainsiqu'elle

a obtenu
, depuis

le débutde
l

'

année
, pasmoins

de50millions
d

'

eurosde

financementsur
plusde130
projetspourdes
grandsnoms
commeQuick

,

GroupeFlo
,

KFC
,

Midas
,

Jean-Louis
Davidmaisaussi
denombreux

sansvéritablesheurts.
Lesproducteursnesontpasles

seuls
à trinquer . Leconsommateur

aussi
. L

' Étatvientainsi
d

'

assigner 9

enseignesde la grandedistribution
pourdespratiquesabusivesavecles
fournisseurs

,

desPMEenpositionde
faiblesse face

à
desgéantsquiagitent

la menacedudéréférencementpour
toutcomportementdissident . C' est
ainsiquedesentreprisesdetaille
moyennesupportentdescharges
excessivesdéléguéesparles
distributeurs

: reprisedesinvendus
,

lourdes
indemnitéspourcausederetardde
livraison

,

fraislogistiquesdécuplés
pourexigencedelivraison jusqu'aux

magasins et nonenentrepôt.. . Des
transfertsdechargesainsiquede
risquessourcesdesurcoûtsaujour

indépendants . Ces
bonsrésultatsse
répercutenten
termesde
recettes : + 25%%de
chiffre

d

' affaires
entre2006 et

2007
,

+ 35%%entre

2007 et 2008.. . De
quoifairerêver
bonnombre

d

'

entrepreneurs.
Bienvenuedans le

mondedu
courtage
anticrise !

d

' huiinclusdanslesprixdeventequi
seretrouvent

,

auboutde la chaîne
,

supportéspar.. .
le consommateur.

Descourtiersdans
touslesdomaines

Méventeimmobilière
,

recherche
decréditspourlesPMEaussibienque
pourlesconsommateursenmalde
financements

,

lesoffresdecourtage
ou

d

' assistancesemultiplientsur le

Net
et surfentsur la crise . Cette

tendance n' a pasépargné le marché
immobilierpuisque , pourparer à la

timiditédesacheteurs
,

différents
acteurscassentlescodes . Acheteurs
hésitants

,

vendeurstropgourmands ,

plusde50%%despropriétaires
délaissantlesagencesclassiquespour le par
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